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Почему Болдино?



Бизнес-модель “AS IS” и “TO BE”



Swot анализ



Организационная структура



Верхнеуровневая 
диаграмма 
текущего 
состояния 



Верхнеуровневая 
диаграмма целевого 
состояния



Жизненный цикл клиента



Решение

 1. Нейронная сеть, превращающая текст в 
стихотворение в стиле А.С. Пушкина

2. AR приложение для телефонов

3. Аудио-спектакль - путешествие

4. Сотрудничество с другими музеями Пушкина



Эффекты, которые получит музей 

● Увеличение потока клиентов

● Уникальный опыт

● Повышение рейтинга музея



Спасибо за внимание!


