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peaiusyercsa OOII

O06bEéM nporpaMmal 120

Cpok u popma o0yueHust 2 roga, oyHas

S3bIK 00yUeHust Pycckuii v aHTTIMCKUINA

Kpammpukanus Maructp

[Tporpamma nomoraer paboTalOUIMM BBITYCKHUKAM BY30B MOHATH, Kakas chepa MapKeTHHra UM
noaxoauT. IIporpamma naeT 3HaHuWs W npakTuKy B digital, aHamuTHKe, cTpareruu, OpeHANHTE,
yIpaBJIeHUN MpOAyKTOM. 3aHsaTus BeayT pykoBomutenu TL[ MEI'A, Anpda-6ank, NKEA,
arentctBa Marketing Division Agency, arentctBa E-PROMO, arentctBa RAI (Regional
Analytics & Information) m apyrux komnanumid. CTyIneHTBI ydarcss MapkeTuHry B Urammm,
Hunepnannax, I'epmanun, Mcnanuum no moOmibHocTu. IlporpamMma momoraer cTyaeHTaM U
BBIITYCKHUKAM HalTH paboTy B MapKETHHTE.

Ha mporpamMmme CTyIeHTBI OCBAaMBAIOT WHCTPYMEHTHI U3 CICAYIOIIHMX 00JacTeid MapKeTHUHTA U
MEHE/DKMEHTA: MAapKETUHTOBBIC CTPAaTETWH, KCCICIOBAaHUS B MAapKETUHIE, IIOBEICHHE
norpeduTeneii, MpoJaKT-MEHEKMEHT, OpeHI-MEHEPKMEHT, MAapKCTUHTOBBIC  TPCHJIBI,
SKOHOMHMKA ¥ (UHAHCHl OpraHM3ali, MapKeTuHroBas crparerus B digital, digital-
KOMMYHHKAITH, TICUXOJOTUS KOMMYHUKAIIMH, [POJIBUHYTAass MApKETUHTOBAas AaHAJIUTHKA,
NPE3CHTAIMS. U CTOPUTEIUIMHT, YNPABJICHUYSCKUI ydeT: MapKCTUHTOBBIM acIleKT, YIpaBJICHUE
MPOJAKAMHU.

Kaxnplii ronq Ha mnporpamMme OOHOBISETCS COJAEp)KAaHHE KYpCOB, TOSBISIOTCS HOBBIE
NpUIJIallleHHble TPAaKTUKK MO HOBBIM TpeHAaM. CTyneHThl MOJy4yaloT akTyajdbHble 3HAHUS.
IIpurnameHHsle NPaKTUKA W3 KOMIIAHMW-IIAPTHEPOB MPELIAraloT CTYACHTaM IMPAKTUYECKUE
3aanus. CTyIeHTHI MOTy4aloT ONBIT B MAPKETUHI€, BO3MOXHOCTD MPOUTH CTAXKUPOBKY U HAUTH
paboty B 3THX KoMmmaHusaX. OTIenbHbIE 3aHATHS M KypChbl MIYT Ha HMHOCTPAHHOM S3bIKE C
ydacTUeM TNpUTIIALIEHHbIX MpakTUKOB U3 Hunepnannos, @panuuu, Benukobpuranuu, Anonun.
CryneHTbl ynydIIaloT HAaBBIKM NMPO(ECCHOHAIBHOTO M Pa3sTOBOPHOIO aHTIHUICKOro. 3amylieHa
nporpaMMa JBOMHBIX JAWIIJIOMOB IO MapKeTHHry ¢ yHuBepcurerom Tymmun (Mramus). Ilpu
POXOXKJIEHUN KOHKYpCHOTr0 0TOOpa cTyaeHThl 10 MecsueB ydarcs MapkeTHHry B Mranuu Ha 2-
M Kypce.

BeimyckHUKH TIporpaMMbl paboTal0T B POCCHICKHX M MEXKIYHApOIHBIX KoMmaHusx: Danone,
Meragon, Marketing Division, E-PROMO, rpynna kommanuit SCG, Ontuka Kponoc,
KOMMALIII-T'PA3, MediaNation, Inc Russia, Unilever, Sanexc, X5 Retail u np. xomnanusx B
Hwuxuem Hosropoae, Mockse u 3apy0exoM. BhITyCKHUKH 3aHUMAIOT JOJDKHOCTH MapKeTojora,
MEHeKepa 10 MapKeTHHTY, Smm-MeHemxkepa, PR-MeHemkepa, WHTEpHET-MapKeTOJOra,
aKKayHT-MEHe/DKepa, OHW3Hec-aHAJIMTHKa, CIEeIHaIicTa oOTJeNa pekjaMmbl, Meaua-Oaiiepa,
MEHe/DKEepa TPOEKTOB, MPOAAKT-MEHEIDKepa, CIeNUAINCTa KPEaTUBHOTO OTHena, OpeH.-
MEHeJKepa, KOMUpanuTepa, PYKOBOJHUTENS OTAeNa aHATUTHKH, PYKOBOAMTENS cTapTama WiId
CcOOCTBEHHOM KOMITaHUU.



